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本期主要刊登的是，总编室广播学会专家听评组对中国之声、央广网《记者再走长征路》主题报道的听阅评意见与建议。

用“声音”表现主题是央广《记者再走长征路》的独特优势

《新长征  再出发》的精神感召力

报道重心、细节选择与共情效应

三个细节生动的长征“新”故事

《长征路上的爱与诗》台网融合传播的创新佳作

点评系列短视频《长征路上的爱与诗》的创新之处

用“声音”表现主题  央广“再走长征路”的独特优势

    声音艺术是广播媒体的独特优势。央广在这次《记者再走长征路》大型采访报道活动中，认真践行“四力”，发挥广播媒体特色，高质量完成了任务。其突出亮点，就是用大量真实的现场声音记录了伟大长征路上的人物、故事和记者见闻，彰显了国家主流媒体高度的政治责任意识和过硬的新闻业务素质。

    一、率先播出特别策划《听，习总书记论长征精神》；精心筛选了习近平总书记在不同场合关于长征和长征精神的讲话原声，这些包含着真理力量和智慧光芒的讲话，指明了继承和发扬长征精神的重要意义，掷地有声，对央广的《记者再走长征路》系列报道起到了重要的引领作用。

    二、再现历史，创造独家；央广多位年轻记者在长征路上深入采访，不仅再现了长征途中各个重要节点的历史瞬间，还挖掘和发现了不少崭新的人物、珍贵的故事，他们带着崇敬之心记录、报道，用心体悟并传承长征精神，真是难能可贵。如广播特写《送别》，记者在乌江边的河闪渡渡口凤冈县天桥镇，采访到一位健在的历史见证人，99岁的老人游朝佑。85年前，14岁的他冒死掩护救治一个受伤掉队的“红军哥”，伤愈后，游朝佑与“红军哥”在天桥边依依惜别。直到今天，游朝佑还在等待“红军哥”回来。百岁老人在报道中沧桑但清晰深情的谈话录音，将会作为珍贵的绝唱永久保留。再如《一封“绝情”信与半个世纪的寻父“长征”》，源自近90年前的一封家书。一家三代人历经半个世纪寻找亲人周吉可的故事感人至深。这篇报道，有播音员深情朗读周吉可烈士家书的片段，有烈士女儿、孙辈生动讲述他们寻找前辈的辛苦历程和逐渐理解当年周吉可“撒谎”出走又不和家人联系的良苦用心，真切感人。报道的结尾是烈士身后四世同堂的家庭唱起抗战时期的《卖报歌》：“啦啦啦，我是卖报的小行家……”。整篇报道用音响构筑，一气呵成，生动鲜明。

    三、《长征诗会》，独具广播特色的策划；它发挥了央广播音员、主持人的特长，在长征沿线的江西于都、贵州遵义、四川夹金山、甘肃会宁等地举行诗文朗诵会，用这种广播特色鲜明的声音艺术形式，重温红军长征的辉煌历史，歌颂革命先烈高尚的情操。如《铁血师长陈树湘》，是一首长征路上体现战友之爱的诗。陈树湘，被称为“绝命后卫师”的红三十四师师长，湘江战役中，他率领34师负责保护中央红军主力渡江，用自己的身躯，为西进的红军主力架起生命之桥。年仅29岁的陈树湘最后以“绞肠自杀”的方式慷慨就义， 他牺牲的时候，还鼓励其他战友一定要活下去，为革命留下火种……。《绣球草鞋》讲述了一双与众不同的草鞋的故事，这双草鞋的主人是1934年从于都出发参加长征的谢志坚，草鞋是他心爱的姑娘春秀特意给他做的。他带着这双草鞋转战南北，终于在1951年回到于都找春秀，才得知春秀已经被敌人杀害了……。直到1992年谢志坚老人病逝前，还经常去于都中央红军长征出发纪念馆看他捐赠的“绣球草鞋”。《长征诗会》还用微视频的形式多媒体传播，为央广《记者再走长征路》宣传活动增色不少。

激情的诗文，深情的诵读，鲜活演绎了万里长征中一页页悲壮的红色历史。央广年轻同仁们创造性地用自己艰辛的劳动完成了这项足以载入广播史册的大型宣传活动，也使自己在长征路上接受了精神洗礼，信仰更加坚定。

《新长征  再出发》的精神感召力

中国之声系列报道《新长征  再出发》以高昂的主题、精细的制作和鲜明的广播特色，为新时代、新征程提供精神高地和澎湃动力。

理想信念好教材。报道中诸多生动故事和记者亲历亲见，勾勒出红军长征中一幅幅艰苦卓绝、可歌可泣的史诗画卷，诠释了长征精神的深刻内涵和对当今人们坚定理想信念、牢记使命担当、推动各项事业，实现中华民族伟大复兴的重要意义。如8月5日的《纪律》，讲述当年一位与部队失联、冬天穿单衣的红军，在老乡送给他棉袄后，他执意回送六尺土布并宣传红军“不准拿群众的东西”等纪律；另一位红军的妻子遵照丈夫要求，冒着生命危险保存写有红军作风纪律的一张传单直至解放后，彰显其把纪律看得比自己生命更重要。8月16日的《曙光》中，毛泽东警卫员留下米袋子、红军用紧缺药物救治回族同胞等行动赢得群众的信赖。这些故事，宣示的是“革命理想高于天”，是共产党及其领导的军队不忘初心、一心为民、与群众血肉相连的本质。

选题典型打动人。不少报道题材吸引人，情感厚重。有的深入表现了红军将士的高尚人格、丰富内心世界及其为革命做出的巨大牺牲。8月12日的《一封“绝情”信与半个世纪的寻父“长征”》，以九十年前一封家书为中心的故事曲折动人：写家书的青年周吉可投身革命、为了理想再未回家、后成为红军领导人在长征中牺牲；他的亲人与其失联，解放后千方百计寻找未果，数十年后他女儿最终了解到烈士父亲的下落。这封信中既有对亲人的挂念，又“绝情”地表示“以后会很少再写信”“你们也不必与我写信寄来”，这种生死诀别的意味，在当时严酷环境下，是对家庭和革命队伍的一种保护。他的亲人辗转寻亲的种种经历，传达的是崇高革命精神对家庭的熏陶、对社会正气的提升。报道饱含深情，细节、音响的运用增加了细腻感。  

珍贵的声音资料。报道采访对象不少是当年事件直接当事人，包括老红军、红军后代、与红军有密切交往的地方干部群众及后代。亲历者的讲述增强了作品的感染力，并作为宝贵声音档案留存下来。8月10日《生根》一集中，97岁的薛应德、96岁的白成宝这两位老红军对记者回忆道：在瓦窑堡，“中央红军那时候过来，我还看见了毛主席，来了七十多个人，一个长枪不带。来的时候都是冬天了，穿的单衣。”“中央红军到陕北来，和老百姓关系好。给老百姓担水、扫地，老百姓也喜欢。老百姓不拥护，能站住（脚）吗？站不住！”这不可多得的广播原声具有重要传播价值，并提示我们，目前存世老红军越来越少，记录每个健在老红军亲历的声音并予以长久保留，是媒体和有关方面的责任。

用历史启迪未来。忆史是为了思今。报道再现长征历史，既有老故事，又发掘出尘封隐藏的新故事；既有老一代革命家的事迹，又有普通红军战士的逸闻。同时，讲述红军精神与当今继承红军传统的故事相结合，多彩内容交相辉映。8月3日的《胜利山前忆峥嵘》再现了中央红军在吴起镇战役中的胜利和人民支援红军的场面；当年带领区乡干部抵达吴起与红军取得联系的石有贵功劳卓著，他的孙子石振华从小对红色故事感兴趣，自费七八万元搜集大量书籍，向孩子和社会各界传播这些故事和长征精神。其诠释的是：红色基因永传承，长征自有后来人。8月18日的《“长征路万里行”报道组抵达甘肃会宁》中，央广记者等讲述走完13个省份长征全程，对长征历史传递的震撼人心、穿透时光的力量和记者践行“四力”的深刻感悟，对听众和媒体人具有启迪意义。

报道重心、细节选择与共情效应
《记者再走长征路》是2019年中期设置的重要议题之一。由于各大央媒高投入的报道以及持续的高频次、大流量的信息输出，使它在同期的各种议题中，占据了较大的话语空间。

长征不是新闻，但它是一座富矿，有可供挖掘的丰富资源。在当下设置这一议题，就是一次重要的挖掘，其初衷是以回顾这段历史的方式，回应现实的社会关切，特别是提供当下所缺失的精神养分。由这一初衷所决定，本次报道的重心，便是提炼这一历史事件中契合现实需求的精神元素。

当然，由于长征这一题材本身的丰富性，或者说，由于这一题材给报道内容的选择提供了多种可能性，因此，就某些具体选题而言，报道内容偏离初衷的情况是可以理解和接受的。但相比之下，那些在报道内容和细节选择上，始终紧扣和充分体现了议题设置初衷的作品，则明显地具有更强的共情效应，也就是说，它们具备了达到更好的传播效果的特质。

这里仅以央广中国之声《新长征  再出发》的两件作品为例：

1、《舍家》

在这部作品中，长征的有关历史事实，被恰到好处地设置为叙事背景，而报道的焦点则被放在了主人公彭显伦将军所经历的内心煎熬上。那些煎熬既来自于他对家人强烈而持久的思念，也来自于他无法履行作为儿子、丈夫和父亲义务的缺憾和歉疚，更来自于他的选择将家人置于无可避免的危险之中的担忧和心痛……彭将军所做的选择以及由此带来的内心煎熬，是每个听者都可以将心比心地感受和自我对照的，因为我们虽然身处不同的时代和环境，但都要在自身利益和他人利益之间持续地做出选择（虽然通常都无关生死）。而在现实当中，我们却看到越来越多的人，为了自身利益而选择了伤害他人和公众的利益，从充斥在市场交易和社会生活中的各种互害行为，到某些官员的疯狂贪腐，也包括更多的人为了趋利避害，被动地选择了向不道德的行为妥协。正是现实中存在的这些反面因素，可以让我们在比照中，更真切和更深刻地感受先辈们所做选择的难能可贵以及他们人生境界的高尚，并因此受到不同程度的心灵净化。由报道所引发的这样一个被触动、不由自主地比照和最终反思的共情过程，使作品具备了达到议题设置者所期望的最佳传播效果的要素。

2、《血战》

湘江之战是长征中最为惨烈的一场战斗。但记者没有选择呈现惨烈的战斗过程本身，而是首先将我们带入了一个反差巨大的安宁而温情的场景，然后通过先后给出的两条情感线，再把我们从当下自然而然地带入历史，带到一群为了信念而义无反顾地牺牲生命的红军战士面前。两条情感线让我们体验了相同、不同和复杂的感受。其中一条，是战争的幸存者对逝去战友的一生都放不下的思念，其中也包含着生者对逝者未能享受到他们为之奋斗的成果的莫大遗憾。另一条，是后代对不知所终的先辈的追寻，同样是放不下的思念，还有由一线希望所支撑的寻找的执着。这是两条跨越和联接起三四代人的情感线。正是这种情感的代际传承，逝去的和不知所终的先辈们始终被后人铭记。对听者而言，在感受被报道者情感的同时，对我们当下正在探究的“初心”的内涵，也会有更具象而丰满的理解。

这两部作品让我们看到，共情效应的产生，取决于报道者对报道重心的设定以及对报道细节的选择。而且，可以相当肯定地说，那些最具共情效应的内容，一定与“高大上”的辞藻和空洞的说教无关，因为共情的基础，就是存在于每个人内心的人之常情。

三个细节生动长征“新”故事

历时70多天，行程超3万里，“我们重新再出发——中央广播电视总台《长征路万里行》”移动直播报道胜利结束了。这个由数十篇稿件组成的大型连续系列报道产生巨大的社会反响，给听众网友留下了极其深刻的印象。

这个系列报道篇篇都是佳作，其中有三个报道特别值得点赞。

1、《红军后代林琳：我长到了爷爷牺牲的年纪，更加崇拜他！》；记者经过深入采访挖掘出“陈云出川”的故事，报道了1935年6月地下党员席懋昭护送陈云同志冲破几十万敌军层层包围出四川赴上海的经历，并重点介绍席懋昭烈士的动人故事以及他的孙女继承先辈的革命传统，在革命老区坚持宣传红军精神的事迹。用鲜为人知的革命故事打动了亿万听众和网友的心。

2、《海拔最高的红军墓解答生命的高度》（7月28日播出），讲述了红军部队多次翻越亚口夏雪山的英雄故事，把12位红军战士牺牲在这座海拔4400多米雪山上的史实披露于世。报道融合现实和历史，再现了当年红军翻越雪山时的艰苦场景。连姓名都未留下的12位红军战士的革命精神，彰显出中国共产党人的崇高风尚，没有千千万万革命志士的前仆后继，哪有新中国的诞生，哪有人民群众的好生活？！报道情感深沉、厚重，听后让人对革命先烈的伟大精神心生敬仰，也会增加人们为实现中国梦而奋斗的决心和信心。

3、《小红军之歌》（7月28日中国之声《新闻纵横》播出），详尽地介绍14岁的红军小战士在敌人炮火下牺牲自己生命救护儿童魏煜的英雄事迹，并且讲述了魏煜长大后教育三个儿子永远牢记红军长征历史和小红军救人的壮举，永远铭记那份血浓于水的恩情。通过电波传来的生动史实，让听众和网友们深受教育。

以上三篇报道所描述的细节，十分新鲜。笔者在以往关于长征的宣传报道中从未触及到这些人和事，在文艺作品如小说、电影、电视剧中也没有看到过，这说明中央广播电视总台“再走长征路”的记者，真正是深入基层、深入群众、深入实际，才做出了这样的好报道。

《长征路上的爱与诗》台网融合传播的创新佳作

新中国成立70周年和全党开展“不忘初心、牢记使命”主题教育之际，央广网推出大型专题《记者再走长征路》，对此次主题采访活动做了全方位立体化报道，其中，分别在PC端、央广新闻客户端、央广网微博呈现的由中央广播电视总台新闻中心、中国之声《长征诗会》创作组创作的系列短视频《长征路上的爱与诗》是一大亮点，让人耳目一新。报道通过回顾长征路上名载史册的重要历史节点、重大历史事件和讲述感人故事，诠释了中国共产党人和红军战士以及沿途父老乡亲用生命和热血铸就的伟大长征精神。这组系列短视频内容形式均有创新，其特点有三：
1．让广播播音员主持人走进荧屏。视频中的人物都由主播扮演，他们用声音与情感去塑造角色，或讲述，或表演，或朗诵，声情并茂地把受众带进85年前的长征，让受众再次受到长征精神的洗礼。

    2．再现长征中的人和事。视频报道展现了长征路上多侧面的内容，受众可以透过重大历史事件、代表人物以及感人故事感受长征的伟大。其一，重温毛泽东的著名长征诗词。例如，情景剧中，毛泽东站在六盘山上对身边的同志说：“这六盘山可不简单呢，雄踞要塞，可观三省，是兵家必争之地……”并吟诵了《长征谣》，后经过多次修改，就成为了广为传颂的《清平乐•六盘山》，接着声音洪亮的朗诵响起“天高云淡，望断南飞雁……”其二，用生动语言讲述感人故事。以史实为依据，注重真实再现长征路上发生的一个个感人肺腑、震撼心灵的故事。红军爬雪山过草地的故事；红军通过彝族聚居区来到安顺场后，以朱德总司令的名义发布《中国工农红军布告》的故事；1934年从于都出发参加长征的谢志坚讲述的自己心爱的姑娘春秀特意给他绣草鞋鼓励他胜利归来的故事；曾任红四方面军总政委陈昌浩把长征时一直带在身边的珍贵字典（《康熙字典》）送给会宁的学校、鼓励孩子们多读书的故事。感人肺腑，催人泪下。

3. 彰显广播语言的力量。用声音展现语言的力量是广播的一大优势。系列视频通篇展现了语言的力量，特别是朗诵的部分。例如，毛泽东的《忆秦娥•娄山关》、张爱萍的《西江月•遵义大捷》、《长征组歌•四渡赤水出奇兵》，让受众充分感受到长征中的革命乐观主义精神，长征的艰难、困苦与辉煌，军民鱼水情，等等。
不足：

1、视频中介绍扮演者的字幕应该统一。目前看到过三种介绍形式。一是“演员某某某”，二是“某某饰演某某某”，三是“某某中国之声主播”。建议统一起来，均以“主播”身份出现。

2．视频之前的导语要编辑得再细致认真一些。个别有语病及错别字。例如，“他当年长征时把自己一直戴在身边的珍贵字典留在会宁的学校”，其中“戴”应是“带”的误写。   

3．视频在央广微博的播出不够及时、不够完整。
点评系列短视频《长征路上的爱与诗》创新之处
中国之声创作的系列短视频《长征路上的爱与诗》在央视新闻客户端、央广新闻客户端、央广网、中国之声微博等新媒体主推，学习强国、腾讯新闻、腾讯视频、今日头条和新浪新闻等新媒体抓取转发，节目总点击量超过一千万。

这组短视频一共13集，节目形态以现场情景剧和诗文诵读为主。除了最后一集《铺开二万五千里长卷》是这个节目的策划魏漫伦为《长征诗会》特别创作的之外，其它全都是长征当事人写长征的诗文，和根据真实事件改编的内容，而且都源自4场广播节目《长征诗会》，也就是说：这组在新媒体上产生极大反响的短视频是以传统广播节目为素材，依据新媒体的传播规律再创作而成的。完整目录如下：

1.《长征路上的爱与诗》之《刘伯坚临刑前给妻子的信》（0807）

2．《长征路上的爱与诗》之《瞿秋白的千古绝唱》（0808）

3．《长征路上的爱与诗》之《绣球草鞋》（0809）

4. 《长征路上的爱与诗》之《铁血师长陈树湘》（0810）

5．《长征路上的爱与诗》之《雄关漫道真如铁》（0811）

6.《长征路上的爱与诗》之《马灯，照亮儿子回家的路》（0812）

7.《长征路上的爱与诗》之《彝海结盟》（0813）

8．《长征路上的爱与诗》之《翻越夹金山》（0814）

9. 《长征路上的爱与诗》之《草地记忆》（0815）

10. 《长征路上的爱与诗》之《不到长城非好汉》（0816）

11. 《长征路上的爱与诗》之《一本字典》（0817）

12．《长征路上的爱与诗》之《会师之夜》（0818）

13. 《长征路上的爱与诗》之《铺开二万五千里的长卷》（0819

系统地看这组短视频，有如下启示：
1、 以“爱”为名，举重若轻，共情效应高，传播效果好；

从人之常情（爱情、亲情、友情）切入，以关照现实的角度选材，让一个个包含深情的故事传递崇高的牺牲精神，为现代人提供精神养分。如：8月7号是中国传统的七夕节，《长征路上的爱与诗》选择在这一天推出，第一集确定的是《刘伯坚临刑前给妻子的信》。在七夕这样特别的日子里讲述长征路上的爱情故事，对受众的触动是难以估量的；还有《马灯，照亮儿子回家的路》中母亲对儿子的切肤之爱，《铁血师长陈树湘》中陈树湘以自己的死换取战友的生那份战友情，都深深地吸引人、打动人，让人在不知不觉中感受超越人之常情的信仰的力量。这样的视频，让人从情感上的共鸣自然地上升到灵魂的洗礼。

2、 轻表达，强共鸣；短形式，深内涵;
现场情景剧、现场诗文朗诵，相对于传统的广播剧和文学节目，成本低，投入小，而且现场感强、互动感强。如：《彝海结盟》，央广播音员主持人变身演员，着人物服装在现场演绎长征故事，形象、真切，瞬间把受众带回85年前的长征路；《不到长城非好汉》《一本字典》等，央广播音员主持人着便装上场出镜，在人物演绎和客观旁白之间自如切换，在对历史的回顾和现实的观照间无痕穿越，自然生动地再现长征路上真实的故事，感染力强。

最可贵的是，主创人员遵循新媒体传播规律，把整体厚重、长达一两个小时的广播直播节目，切分提炼为1分多、不到5分钟的短视频，让受众容易看、喜欢看，并自发地在朋友圈里转发，自发地成为央广节目的传播者、推广者。看似短而小、短而轻的视频，却在连续的传播和转发中，形成一种声势，一种厚度，扩大了央广《记者再走征路》主题报道的传播面和影响力。

3、 广播电视融合，1+1>2，视频为传统广播插上翅膀，让广播电视与新媒体的融合更有成效；

《长征诗会》原本是一个从声音传播规律策划的广播节目形态，主要着力点在：以中国之声的播音员主持人优势资源让《记者再走长征路》主题报道更丰富、更有可听性。策划用视频记录现场，是在中国之声微信公众号上播发完整融合报道的需要。但中央广播电视总台新闻中心的成立，让央视驻地方记者站记者有机会用镜头全程记录了《长征诗会》在四个点上的四场现场直播。这份珍贵的影像，给广播新闻人一个新的启发：用高质量的图像资料编辑制作受年轻人喜爱的短视频，放大广播节目的影响力。短视频中，专业的画面完美地展现了广播播音员主持人的声音魅力，是广播电视相融后提升总台新闻报道整体影响力的创新之作。
《长征路上的爱与诗》是中国之声主题报道新媒体精准推广传播的一次有益尝试，以一次采集、多元制作、多渠道传播的新媒体思维和工作格局，倍增主题报道的传播力、影响力、感染力，让主流媒体的声音更响亮、更深入人心。

建议：目前，央广网上只能查找到《长征路上的爱与诗》的部分视频。建议以《长征路上的爱与诗》为标签集纳这13集短视频在央广网上集中呈现，方便受众点看、回看，以提升、放大传播效果。
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